Informacion de Prensa BOSCH

Bosch “ve lo que otros no ven” Septiembre 2008

La marca lider en tecnologia automotriz realizé6 una campafia para resaltar
los atributos de su red de talleres integrales Bosch Car Service.

Con el lema “Vemos lo que otros no ven”, la Division Automotive Aftermarket de
Bosch -lider mundial en tecnologia automotriz- desarroll6 una campafia para
transmitir los principales atributos de su red de talleres integrales Bosch Car
Service.

“El objetivo fue comunicar que en los Centros Bosch Car Service “vemos lo que
otros no ven” debido a que contamos con el know-how y la mas avanzada
tecnologia para atender todas las necesidades de los clientes y brindarles un
servicio integral y garantizado a su alcance”, manifesté Vitor Gregorio, Gerente
de la division.

Y agreg0: “Los anuncios destacan los principales diferenciales que tienen los
Bosch Car Service: Tecnologia, Calidad y Confianza; atributos que s6lo una firma
como Bosch puede brindar al usuario, y con el respaldo que ello significa”.

La campafia -de cuatro meses de duracion- incluye medios gréaficos (Clarin, La
Nacion y revista Nueva), radio AM y FM (Radio 10, Mitre, La 100, Aspen, Radio
Uno, y en las radios mas importantes de Rosario, Cdrdoba, Bahia Blanca y
Mendoza), TV (ESPN y TyC Sports) y via publica. La agencia Bureau Creativo
estuvo a cargo del disefio de los avisos y la pauta de medios.

Ficha Técnica

Anunciante: Robert Bosch

Producto: Red Bosch Car Service
Campafia: “VYemos lo que otros no ven”
Agencia: Bureau Creativo

Director de la Cuenta: Mariano Mandil

Responsables por el anunciante: Vitor Gregério / Gabriela Saracco

Acerca de la Division Automotive Aftermarket de Bosch

A través de esta Division, Bosch es la empresa con mayor presencia en el
mercado autopartista. Su volumen de negocios se reparte en nueve “core
business™

= Sistemas de inyeccion de nafta

= Sistemas Diesel

= Bujias de encendido y de incandescencia

= Sistemas de frenos

= Filtros

= Baterias

= Escobillas limpiaparabrisas

= Linea eléctrica

= Sistemas de diagnostico y equipamiento de taller



El Grupo Bosch en Resumen

El Grupo Bosch es lider mundial en abastecimiento de tecnologia y servicios.
Alrededor de 272.000 empleados generaron en 2007 un volumen de negocio de
46.100 millones de Euros en los sectores de tecnologia automotriz e industrial,
bienes de consumo, y tecnologia de construccion. El Grupo Bosch esta
compuesto por Robert Bosch GmbH y cerca de sus 300 subsidiarias y empresas
regionales en mas de 50 paises. Esta red mundial de desarrollo, produccién y
distribucién es la base para un continuo crecimiento. Bosch invierte cada afio
mas de 3.000 millones de Euros en investigacién y desarrollo, e inscribié en 2007
mas de 3.000 patentes en todo el mundo. La empresa fue fundada en Stuttgart
en 1886 por Robert Bosch (1861-1942) como "Taller de mecéanica de precision y
electrotecnia".

La estructura de la propiedad empresarial de Robert Bosch GmbH asegura la
libertad empresarial del Grupo Bosch, permitiendo a la empresa planificar a largo
plazo y anticiparse a importantes inversiones para asegurar su futuro. El 92% de
las participaciones de capital de Robert Bosch GmbH pertenecen a la fundacién
de utilidad publica Robert Bosch Stiftung GmbH. La mayoria de los derechos de
votos pertenece a Robert Bosch Industrietreuhand KG, responsable por la
gestion empresarial del Grupo. Las participaciones restantes del capital
pertenecen a la familia Bosch y a Robert Bosch GmbH.

Para mas informacién, ingrese en www.bosch.com.ar.
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